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Les investissements publicitaires de la période janvier-octobre s’élèvent à 3.3 milliards d’euros, soit 

7% de plus que l’an dernier.  

Évolution du total des investissements publicitaires 
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Si l’on considère l’évolution mensuelle des investissements, le montant investi en octobre s’élève à 

418 millions d’euros. C’est 6% de plus qu’en septembre et 2% de plus qu’en octobre 2015. Pour le 
13ème mois consécutif, le montant investi cette année est donc supérieur à celui de l’an dernier.  

Évolution mensuelle des investissements publicitaires 
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À noter toutefois:   

 Plattelands TV participe à l’étude depuis septembre 

 Eleven Fr/Nl, Ment TV et Zes sont reprises dans l’étude depuis octobre 

 

En ce qui concerne les groupes économiques, le groupe Culture, tourisme, loisirs et sport représente 
la part la plus importante des investissements d’octobre 2016 : 26%, soit une part de 2.2 points 

supérieure à celle de septembre et de 0.8 point supérieure à celle de l’an dernier.  

Quant aux autres groupes, nous observons une croissance de 2.7 points par rapport à septembre 

pour le groupe économique Équipement Maison-Bureau, qui obtient donc une part de 1.6 point 

supérieure à celle de l’an dernier. Engie, notamment, a considérablement investi pour son 
thermostat intelligent Boxx.  

En ce qui concerne les groupes en recul, nous remarquons, entre autres, les groupes économiques 
Transport, Services et Beauté-Hygiène. La part du groupe Transport se réduit fortement par rapport 

à septembre (-4.2 points), mais le recul est assez limité par rapport à l’an dernier : -0.5 point. La 

part du groupe Beauté-Hygiène se réduit fortement elle aussi : -1.0 point pour atteindre un niveau 
de 0.8 point inférieur à celui de l’an dernier. Enfin, la part du groupe économique Services demeure 

assez stable par rapport à septembre (+0.1 point), mais perd 0.9 point en glissement annuel. 

Sur l’ensemble de la période janvier-octobre, nous n’observons pas d’évolution marquée par rapport 

à l’an dernier; le groupe Santé-Bien-être présente la plus forte croissance avec une progression de 
0.4 point, tandis que la Distribution recule le plus fortement (-0.3 point). 
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Évolution des investissements publicitaires par groupe économique 

Octobre 2016 
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Évolution des investissements publicitaires par groupe économique 

Janvier-Octobre 2016 
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Quant aux médias, la télévision concentre la part la plus importante des investissements d’octobre : 

environ 182 millions d’euros, soit 43% du total des investissements publicitaires. C’est 1.7 point de 

pourcentage de moins que le mois dernier, mais 1.0 point de mieux que l’an dernier.  

En ce qui concerne les autres médias, nous notons une progression de 0.9 point de la part de 

l’affichage par rapport à septembre, ce qui lui permet d’atteindre un niveau de 1.4 point supérieur à 

celui d’octobre 2015. 

La part d’Internet également progresse assez fortement par rapport au mois dernier (+1.1 point), 

mais le chiffre est assez comparable à celui de l’an dernier.  

La part des autres médias demeure assez stable, tant par rapport au mois dernier qu’en glissement 

annuel.  

Sur l’ensemble de la période janvier-octobre, c’est la part de la télévision qui progresse le plus 

fortement en glissement annuel avec +1.9 point, tandis que la part des magazines et d’Internet 

diminue le plus fortement (respectivement -0.8 et -0.6 point). La part des autres médias demeure 

assez stable.   
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Évolution des investissements publicitaires par média 

Octobre 2016 
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Évolution des investissements publicitaires par média 

Janvier-Octobre 2016 
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Évolution des investissements publicitaires par Advertisergroup 

Si l’on classe les groupes sur la période janvier-octobre en excluant les annonceurs régionaux, 

Procter & Gamble occupe la première place, suivi de D’Ieteren Group et Reckitt & Benckiser.  

En glissement annuel, les investissements de Procter progressent encore fortement : +24%. Les 

investissements de D’Ieteren également augmentent beaucoup (+18%), dépassant ainsi Unilever, le 
numéro 2 de l’an dernier. De même, les investissements de Reckitt & Benckiser progressent (+9%) 

et le groupe dépasse lui aussi Unilever, dont les investissements diminue de 3% et qui se retrouve 

donc en 4ème position.  

C’est Ahold Delhaize dont les investissements augmentent le plus fortement; le groupe se classe 

19ème, soit une progression de 30 rangs. Telenet Group lui aussi monte fortement dans le 
classement : les investissements de Telenet augmentent de 54%, ce qui se traduit par le gain de 10 

rangs. 

À l’inverse, parmi les groupes en recul, nous relevons surtout ING : ses investissements se réduisent 
de 16%, ce qui se traduit par un recul de 12 rangs.  

* Generic regional advertiser groups excluded 

Source: Nielsen 
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