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In de periode januari – juli werd er voor 2.22 miljard Euro aan reclame geïnvesteerd ofwel 9% meer 

dan de zelfde periode vorig jaar.  

Evolutie van de totale reclame-investeringen 
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Kijken we naar de investeringen per maand, dan zien we dat er in juli voor 231 miljoen Euro 

geïnvesteerd werd. Dit is flink wat minder dan vorige maand (-30%), maar een niveau dat lichtjes 
hoger ligt dan vorig jaar: +2.7 procentpunten. 

Evolutie van de reclame-investeringen per maand
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Wel dienen we u te wijzen op het volgende:   

 Brightfish Out of home: de investeringen van de laatste 3 weken van juli ontbreken 

 Mediahuis Internet: de investeringen van januari-april werden gecorrigeerd (+3 409 683 

Euro) en de ontbrekende investeringen van mei-juni werden toegevoegd (+11 153 432 

Euro) 
 IP Radio: de investeringen van juni werden gecorrigeerd (+3 108 174 Euro)  

 JC Decaux: de investeringen out of home digital van januari werden gecorrigeerd (+255 286 

Euro) 

 
De meeste investeringen vinden we in juli in de economische groep Cultuur, toerisme, vrije tijd en 

sport: 27% ofwel een niveau dat iets lager is dan vorige maand (-0.7 punt), maar eerder 

vergelijkbaar is met dat van vorig jaar (+0.3 punt). 

Kijken we naar de andere economische groepen dan zien we dat de economische groep Distributie 

het aandeel sterk ziet stijgen ten opzichte van vorige maand (+5.2 punten), maar desondanks een 
aandeel behaalt dat maar iets groter is dan dat van vorig jaar (+0.4 punt).  

Het is de economische groep Transport die het aandeel ten opzichte van vorig jaar het sterkste ziet 

stijgen (+1.7 procentpunt) en dit ondanks een daling van het aandeel ten opzichte van vorige 
maand (-1.6 punt).  

Het is de economische groep Schoonheid-Hygiëne die de minst goede cijfers kan voorleggen; het 
aandeel daalt met 0.9 punt ten opzichte van juni ofwel 1.4 punt minder dan vorig jaar.  

Kijken we naar de periode januari-juli, dan zien we dat de economische groep Telecom het aandeel 
het sterkste ziet stijgen (+0.5 punt), terwijl dat het aandeel van de economische groep Cultuur, 

toerisme, vrije tijd en sport met -0.4 punt het sterkste daalt.  



 

 

INSIGHTS • IDEAS • RESULTS  3 

 

Reclame-investeringen Juli 2016 

  E-newsletter 16 september 2016 

Adrem Flash ONMEDIA 

 
Evolutie van de reclame-investeringen per economische groep 

Juli 2016 
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Evolutie van de reclame-investeringen per economische groep 

Januari-Juli 2016 
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De meeste investeringen vinden we in juli bij TV: ongeveer 86 miljoen Euro ofwel 37% van de totale 

reclame-investeringen.  Dit is 5.3 procentpunten minder dan vorige maand, maar 0.9 punt meer dan 

vorig jaar. 

Kijken we naar de andere media, dan zien we dat radio het aandeel ten opzichte van vorig jaar het 

sterkste ziet stijgen (+1.3 punt) en dit dankzij een stijging van het aandeel ten opzichte van juni 

met 1.7 punt, terwijl dat het aandeel van de kranten met 3.2 punten steeg ten opzichte van juni 

ofwel een stijging van het aandeel met 1.1 punt als we de vergelijking maken met juli 2015. 

Ook het aandeel van affichage stijgt sterk ten opzichte van juni (+3.1 punten), maar het aandeel 

blijft stabiel als we de cijfers vergelijken met vorig jaar (-0.1 punt). 

Alle andere media zien het aandeel dalen ten opzichte van vorig jaar; het aandeel van bioscoop blijft 

stabiel ten opzichte van juni (+0.2 punt), maar daalt met 0.6 punt ten opzichte van vorig jaar, dat 

van Internet daalt zowel ten opzichte van vorige maand als vorig jaar (respectievelijk -0.8 en -0.7 

punt), net als dat van de magazines (-0.9 en -1.2 punt). 

Bekijken we de investeringen van de periode januari-juli en maken we de vergelijking met vorig jaar, 
dan zien we dat het aandeel van TV met +1.7 punt het sterkste stijgt. Ook het aandeel van de 

kranten stijgt (+0.7 punt), terwijl dat de aandelen van bioscoop, gratis regionale pers, internet en 

radio eerder stabiel blijven. Het aandeel van magazines daalt het sterkste: -1.0 punt.   
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Evolutie van de reclame-investeringen per mediumtype 

Juli 2016 
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Evolutie van de reclame-investeringen per mediumtype 

Januari-Juli 2016 
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Evolutie van de reclame-investeringen per adverteerdersgroep 

Ranken we de investeringen van de periode januari - juli per adverteerdersgroep en laten we de 

regionale adverteerdersgroepen buiten beschouwing, dan vinden we Procter & Gamble nog steeds 
op de eerste plaats en dit dankzij een stijging van de investeringen met 36% ten opzichte van de 

zelfde periode vorig jaar. Vorige maand bedroeg de stijging nog 53% en bekijken we de cijfers meer 
in detail, dan zien we dat de maand juli de eerste maand is dit jaar, dat het niveau van de 

investeringen onder dat van vorig jaar ligt (-22%).  

Op de tweede plaats vinden we D’Ieteren Group dat de investeringen in vergelijking met vorig jaar 
met 19% verhoogde en daardoor in de ranking kon stijgen, gezien dat de investeringen van de 

nummer 4 Unilever, die we vorig jaar nog op de tweede plaats vonden, stabiel bleven (-1%).  

Na D’Ieteren groep volgt Reckitt & Benckiser dat de investeringen ten opzichte van de zelfde periode 

vorig jaar met 5% verhoogde.  

Het is Ahold Delhaize waarvan de investeringen het sterkste toenamen en die we op de 18e plaats 
terugvinden ofwel een winst van 129 plaatsen.  Ook Telenet Group Holding, Lidl & Co en Anheuser 

Busch Inbev winnen veel plaatsen in de ranking: de investeringen van Telenet stegen met 76% 
ofwel 16 plaatsen winst, die van Lidl stegen met 43% ofwel 11 plaatsen winst en die van Anheuser 

Busch Inbev stegen met 48% ofwel 10 plaatsen winst. 

Bij de dalers valt met name Nestlé Group op, dat de investeringen met 10% verlaagde ofwel een 
verlies van 10 plaatsen in de ranking.

* Generic regional advertiser groups excluded 

Source: Nielsen 
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